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2. PROJEQ
Sokakta baslayan

Konu

Sokaklarda yasayan asi ama yetenekli bir basketbolcu
kiz, bir menajer farafinda keﬁed”qekfakma k%’nli’r
Takim arkadaslary! gﬁﬂ%alar geemisinin gara*larl ve
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3. SINOPSIS

Alp, erkek baskethol takiminin deneyimli menajeridir. Yetenekli geng erkek baskethaolculari kesfetmek amaciyla katildigi bir
sokak turnuvasinda, yirtik ayakkahilaryla dikkat ¢ceken 15 yasindaki evsiz bir kiz focugu goziinden kagmaz: Alaz.

Sokaklarda biytimis, kimsesizligin sertligiyle erken olgunlasmis bu geng kiz, sahada olaganustii bir yetenek sergiler. Alp

onun potansiyelini gorir ve Ankara’nin en prestijli kadin basketbaol kuliplerinden birine onerir. Ancak Alaz igin mesele yalnizca
basketbol degildir. Glivensizlik, 6fke ve hayatta kalma refleksleriyle driili diinyasinda birinin ona “gelecek” vaat etmesine inanmak
kolay degildir. Once teklifi reddeder; fakat israr, umut ve ilk kez hiryere ait olma ihtimali onu bu yola adim atmaya zorlar.

Kullipte baslayan yeni hayat, Alaz'in asil miicadelesine doniisiir. Sokaklardan gelmis olmasi, farkh olusu, gegmisi ve olaganiistii
yetenekleri onu hedef haline getirir. Akran zarbaligi, dislanma ve yalnizlik, yetenedi kadar gii¢li almasi gereken ruhunu test eder.
Alaz hir se¢im yapmak zorundadir: Tum bu zorluklara ragmen ayakta kalip hayallerinin pesinden giden bir yildiz basketbolcu mu
olacaktir, yaksa tanidigi tek gerceklige, sokaklara geri mi danecektir?

Bu hikaye, yetenekle kaderin, umutla gegmisin carpistigi bir biyime ve miicadele oykusudur.
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4. NEDEN YABAN ARISI?
YABAN ARSI

”

. ’
“Sadece bir spor hikayesi degil; aidiyet, dayaniklilik ve donusum tzerine evrensel bir anlat.”
Yetistirme yurdunda biiyliimus, toplumun kiyisinda kalmis bir gencin baskethol sayesinde kendini
bulma yolculugu Akran zorbalgi, on yargilar ve aidiyet arayisi gibi gunumuz gengliginin kalbine
dokunan evrensel temalar Profesyonel basketbol dunyasinin dinamizmi ile duygusal karakter
drgmlnln giiclii birlesimi Aile ve geng izleuiciyi ayni anda hedefleyen, genis kitlelere ulasma
Ej&@ansigeli yuksek b/i/i yapim
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5. MARKA IS BIRLIGININ STRATEJIK DEGERI

Markanizin sektordeki liderligi ve sosyal sorumluluk vizyonu, filmin tasidigi “farkliliklarin zenginligi”
ve “birlik olma gucu” mesajlanyla kusursuz bir uyum icindedir. Projemiz, yalnizca logo gosterimi degil;
markanizin hikayenin duygusal omurgasina entegre oldugu organik bir is birligi modeli sunar.
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Fayda Detay
CAnit Erio En az 300 salonda gosterimle geng.ve aile-adakli
Enis Erizim genis kitleye dogrudan temas

Stratejik Gorunurluk

Ana sponsor icin senaryoda hikaye akisini destekleyen
en az 3 aktif sahne ve tum mecralarda munhasirlik haklari

Sosyal Etki

Devletin sefkatli yuzu ve sponsorun kurumsal sorumluluk
vizyonunu vurgulayan anlatimla toplumsal deger algisinin guglendirilmesi

Icerik Entegrasyonu

Markanin hikayenin dagal akisinda yer almasi, zorlama
olmayan organik uriin yerlestirme ve baglamsal butunluk
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" HEDEF KiTLE ANALIZi ve PAZAR ARASTIRMASI
1. TURKIYE'DE KADIN BASKETBOLU ve ALTYAP| DURUMU

1.1 Lisansh Sporcu Verileri
Turkiye'de sporun cinsiyet dagihmina iliskin guncel veriler, kadin sporunun

' potansiyelini ve gelisime agik yanlerini ortaya koymaktadir:
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Gosterge Kadin Kadin Orani
Toplam Lisansh Sporcu 6.389.265 8.935.743 %41,7
\
62 Federasyon Bazinda 2.678.104 4.615.938 %36,72 |
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Antfrenor Sayisi 102.090 : 200.412 %33,75
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SPONSORLUK TURLERI

DESTEKCI SPONSDI@ PLATIN SPDNSOR@ ANA SPONSOR

Logo Kenumu: Afisin en alf kisminda, diger
destekgilerle yan uana kucuk olcekli logo.
Kapanis lenerigi: 'destekleyenler veya
‘katkilanyla’ bolumunde toplu logo
gosterimi

Pasif Yerlestirme: Urlinun sahnelerinin
birinde arka planda dogal bir sekilde yer
almasl.

Kurumsal iletisim: Sponsarun kendi ic
letisiminde (web sitesi, yillik faaliyet
raporu) ‘Filmin destekgisidir’ ibaresini
NIERIMERELSE

Gala gecesi: Kirmizi hali duvarinda kuguk
olceklilogo

Davetiye: Gala gecesi icin 10 adet
davetiye.

BARTER SPONSOR

Kapanis Jlenerigi: Filmin en sonunda ‘tesekkurler’ veya ‘Hizmet

sponsorlar’ bashgr altinda isim/logo gosterimi.

Web Sitesi: Filmin resmi web sitesinde logo yerlesimi

Gala: 5 adef gala davetiyesi

Sosyal Medya: Cekimler sirasinda set arkasi hikayelerinde (sfory)

markanin etiketlenerek hir kez tesekkur edilmesi

Logo koenumu: Afisin alf bandinda, ana
sponsardan sonra gelen ikinci sirada arta
olcekli logo kullanimi.

Kapanis jenerigi: ‘Platin sponsorlar baslig
alfinda, diger markalardan ayricalikli
gosterim.

Basin Biiltenleri: Proje ile ilgili gonderilen
tum basin bultenlerinde ‘resmi sponsar’
olarak adinin gegmesi.

Aktif Uriin Yerlestirme: Filmin genelinde
arka plan objesi olarak 1-3 kez hedeflenir.
Gala Gecesi: Kirmizi hali duvarinda orfa
olceklilogo

Davetiye: Gala gecesi icin 25 adef
davetiye

Dijital Haklar: Filmin sosyal medya
hesaplarinda ayda 2 adet markaua ozel
tesekkur icerig.

Isim Hakks: Filmin tUm mecralarda 'x
Sunar veya x Ana sponsorlugunda’
seklinde anilmasl.

Ana Afis & Billboard: Logonun, yapimcl
logosuyla ayni hizada ve en buyuk olcekte
yer almasl.

Acilis Jenerigi: Filmin bashgi itk 5 saniye
icinde 'single card’ (fek basina ekran) logo
gosterimi

Fragmanlar: Tum feaser ve ana
fragmanlarn sonunda ‘Ana Spansor’
olarak yer alma

Stratejik tritin yerlestirme: Senaryoda ana
karakterle ozdeslesen, hikayeyi ilerleten
en az 3 aktif sahne hedefi.

Set Ziyareti & Making of: Sponsarun ost
duzey yaneticileri icin azel set ziyareti ve
‘kamera arkasr’ belgeselinde markaya 0zel
tesekkur bolumu.

Gala Gecesi: Kirmizi hali girisinde ‘step and
Repeat’ duvarnda en buyuk logo.
Davetiye: Gala gecesiicin 50 adef VIP
davefiye ve ozel protokal masasi.

Dijital haklar: Filmin sosyal medya
hesaplarinda ayda 4 adet ‘ortak markal’
(co-branded) icerik paylasimi.

Minhasirlik: Sozlesme suresince ana
alana aif (orn. telekomunikasyon, insaat,
spor glyim v.b) baska rakip marka/firma
filme sponsar alinmayacakir.



Sinema Televizyon

Altai Group Sinema ve Televizyan Yapimlari Ltd. Sti.
Saglik Mah. Suleyman Sirri Caddesi 17/2 Cankaya - Ankara
info@altaifilm.com.tr
www.yabanarisi.com



